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Evolucion de variaciones de valores y precio con respecto al mismo periodo del ano anterior
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VARIACIONES DE CANASTAS
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Se observa una variacidon negativa del -2,3%2025 con respecto a agosto anterior.
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INDICADORES ECONOMICOS

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR

INDICE SINTETICO DE LA ACTIVIDAD

> INDICE DE PRODUCCION INDUSTRIAL EXPORTACIONES IMPORTACIONES
DE LA CONSTRUCCION MANUFACTURERO
6 fno O o=
0= 0=
W oo O => a 4:
IPC ISAC IPI EXPO IMPO
AGO26 = 1,7% JUL26=> -4,5% JUL26=> -4,9% AGO26=> 12,4% AGO26 = 3,6%
INTERANUAL= 33,5% ACUM 2026=>» 1,7% ACUM 2026=>» -2,6% ACUM 2026=> 21,4% ACUM 2026=» -2,6%
ACUM 2026=» 21,3%
PRODUCCION AUTOMOTOR PATENTAMIENTO AUTOMOTOR
=% . ® 2 B
= o = 5 &
PRODUCCION 0 Km POBREZA DESEMPLEO  PIB 2025
AGO26 = -11,6% AGO26=> -19,1% = 28,2% Q2 2026 = 7,9% Q22026 VS Q2 2025 =» 2,0%

ACUM 2026 = -17,1%

ACUM 2026=» -13,3%

Fuente: INDEC — ADEFA — ACARA — ELABORACION SCENTIA
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CONSIDERACIONES METODOLOGICAS
FICHA TECNICA DE CANALES SCENTIA

[ MES CALENDARIO EXACTO
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Supermercados
de cadena

Universo Big players:
3022 tiendas

Colaboracion censal
scanning

Representacion 100%

&

Autoservicios

independientes

Universo: 17500 tiendas

Muestra scanning,

transmision transaccional

Disefio del muestreo:
Alcance nacional
Estratificada

Expansion al
universo

Universo: 250 tiendas

Colaboracion censal
scanning

Representacion 100%

Incluye venta total
(Minorista, consumidor
final y distribucion)

Farmacias

Universo: 14000 tiendas -

Colaboracién scanning

Principales cadenas del
pais y farmacias
independientes

Estimacion por
caracteristicas/cluster
geografico

=

E-commerce

Colaboracion censal
scanning

Incluye venta Online
self cadenas, farmacias
y perfumerias y
plataformas
colaborativas (venta

propia)

Universo: 125.000
tiendas

Muestra scanning,
transmision
transaccional

Disefio del muestreo:
Alcance nacional
Estratificada

Expansion al
universo

[TAIVIANO MUESTRAL TOTAL > 8.000 PDV
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