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TENDENCIAS SCENTIA | CONSUMO PRINCIPAL
VARIACION DE VOLUMEN
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TENDENCIAS MENSUAL - SELF SERVICE TOTAL — NOVIEMBRE 2024
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El Self Service presenta una variacion negativa con respecto al noviembre del 2023 siendo esta de
-20,%. Transcurridos los 11 primeros meses del 2024 se acumula una pérdida de -13,5%
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TENDENCIAS MENSUAL - SELF SERVICE TOTAL — NOVIEMBRE 2024

Evolucion de variaciones de valores y precio con respecto al mismo periodo del afo anterior
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VARIACIONES DE CANASTAS
SELF SERVICE TOTAL (CADENAS + AUTOSERVICIOS INDEPENDIENTES)

NOVIEMBRE 2024 VS NOVIEMBRE 2023
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VARIACIONES DE CANASTAS
APERTURA POR CANALES - NOVIEMBRE 24
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TENDENCIAS
MAYORISTAS

scentia |y



VARIACIONES DE CANASTAS - NOVIEMBRE 24
MAYORISTAS - VOLUMEN
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VARIACIONES DE CANASTAS - YTD
MAYORISTAS - VOLUMEN
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TENDENCIA MENSUAL - MAYORISTAS
MAYORISTAS - FACTURACION Y VOLUMEN

Evolucion de variaciones de valores y volumen con respecto al mismo periodo del ano anterior
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TENDENCIAS
FARMACIAS
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VARIACIONES DE CANASTAS - NOVIEMBRE 24
FARMACIAS - VOLUMEN
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VARIACIONES DE CANASTAS - YTD
FARMACIAS - VOLUMEN
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TENDENCIA MENSUAL - FARMACIAS
FARMACIAS - FACTURACION Y VOLUMEN

Evolucion de variaciones de valores y volumen con respecto al mismo periodo del ano anterior
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TENDENCIAS
E-COMMERCE
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VARIACIONES DE CANASTAS - NOVIEMBR...
ECOMMERCE - VOLUMEN
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VARIACIONES DE CANASTAS - YTD
ECOMMERCE - VOLUMEN
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VARIACIONES DE CANASTAS - NOVIEMBRE 24
K+T - VOLUMEN

88%

—10 5 % 10 6 % 10 3 % 0
17.0 % —1 3.1 %
’ —1 7,8 %
-22,1 % 0
TOTAL 22,1 %
AN ALIMENTACION = BEBIDAS CON  BEBIDAS SIN DESAYUNO Y HIGIENE Y IMPULSIVOS LIMPIEZADE  PERECEDEROS
ALCOHOL ALCOHOL MERIENDA COSMETICA ROPA Y HOGAR

D |_| o me é » f/ﬁ\ s i‘ $

NOVIEMBRE'24 vs NOVIEMBRE'23

scentia gy

Copyright © 2024 - Scentia




VARIACIONES DE CANASTAS - YTD

K+T - VOLUMEN
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INDICADORES ECONOMICOS

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR

IPC

NOV24 =» 2,7%
INTERANUAL=> 166%
ACUM 2024=>» 112%

PRODUCCION AUTOMOTOR
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PRODUCCION

NOV24 = -5,1%
ACUM 2024=>» -18,3%
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INDICE SINTETICO DE LA ACTIVIDAD
DE LA CONSTRUCCION

o

ISAC

OCT24=> 24,5%
ACUM 2024=>» -29%

PATENTAMIENTO AUTOMOTOR

o—

OKm

NOV24=>» -1,7%
ACUM 2024=» -9,1%

Fuente: INDEC — ADEFA — ACARA — ELABORACION SCENTIA

INDICE DE PRODUCCION INDUSTRIAL
MANUFACTURERO
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OCT24=>» 2,0%
ACUM 2024=>» -11,6%

®

=

POBREZA
> 52,9%

EXPORTACIONES

EXPO

NOV24=» 30,0%
ACUM 2024=>»16,9%

®

=

DESEMPLEO
Q22024 > 7,6%

IMPORTACIONES

IMPO

NOV24 => 4,9%
ACUM 2024=» -21,5%

@
PIB 2023 > -1,6%

Q22024 VS Q22023 = -1,7%
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CONSIDERACIONES METODOLOGICAS
FICHA TECNICA DE CANALES SCENTIA

[ MES CALENDARIO EXACTO

=

Supermercados

de cadena

Universo Big players:
3022 tiendas

Colaboracion censal
scanning

Representacion 100%

&

Autoservicios

independientes

Universo: 17500 tiendas

Muestra scanning,

transmision transaccional

Disefio del muestreo:
Alcance nacional
Estratificada

Expansion al
universo

Universo: 250 tiendas

Colaboracion censal
scanning

Representacion 100%

Incluye venta total
(Minorista, consumidor
final y distribucion)

Farmacias

Universo: 14000 tiendas -

Colaboracién scanning

Principales cadenas del
pais y farmacias
independientes

Estimacion por
caracteristicas/cluster
geografico

=

E-commerce

Colaboracion censal
scanning

Incluye venta Online
self cadenas, farmacias
y perfumerias y
plataformas de
comercio electronico

Universo: 125.000
tiendas

Muestra scanning,
transmision
transaccional

Disefio del muestreo:
Alcance nacional
Estratificada

Expansion al
universo

[TAIVIANO MUESTRAL TOTAL > 7.000 PDV




COMPOSICION DE NUESTRA CANASTA
100% CATEGORIAS DE CONSUMO MASIVO — PRODUCTOS EMPAQUETADOS

ALIMENTACION BEBIDAS CON ALCOHOL BEBIDAS SIN ALCOHOL DESAYUNO Y MERIENDA HIGIENE Y COSMETICA IMPULSIVOS LIMPIEZA DE ROPA Y HOGAR PERECEDEROS
ACEITES LEVADURAS FRESCAS APERITIVOS ALC AGUAS PURAS AZUCAR POSTRES LACTEOS ACCESORIOS PERFUMERIA PANALES ADULTOS ALFAJORES APRESTOS ROLLOS-SEP.-BOLSAS COC.| COMIDAS PREP. CONG.
ALIMENTO INFANTIL MAYONESA APERITIVOS RTD AGUAS SABORIZADAS BARRAS DE CEREAL QUESO UNTABLE ACONDICIONADORES PANALES INFANTILES BANADOS C/CHOCOLATE BOLSAS DE RESIDUOS ROPA FINA CONGELADOS DE CARNE
ARROZ MEZCLAS PREPARADAS BEBIDAS BLANCAS APERITIVOS S/ALC - AMARGOS BIZCOCHOS QUESOS BLANCOS AFTER SHAVE PANUELOS DESCARTABLES BOMBONES Y BOCADITOS | CANASTAS - PAST.INODOROS SERVILLETAS CONGELADOS DE PESCADO
ATUN MOSTAZA CERVEZAS ENERGIZANTES BUDINES REPOSTERIA SECA ALCOHOL PAPEL HIGIENICO CARAMELOS CERAS SUAVIZANTES PARA ROPA CONGELADOS DE POLLO
CABALLA OTRAS CONSERVAS DE PESC. ESPUMANTES GASEOQSAS CAFE RICOTAS ALGODON PASTAS DENTALES CHOCOLATES TABLETAS DESOD. AMBIENTALES VELAS FIAMBRES Y EMBUTIDOS
CAJAS NAVIDENAS PASTAS SECAS FRIZANTES ISOTONICAS CEREALES TE APOSITOS ADHESIVOS PEDICULICIDAS CHUPETINES DESTAPACANERIAS FRUTAS CONGELADAS
CALDOS POLVO P/GELATINAS POSTRES GIN JUGOS CONCENTRADOS CHOCOLATES PARATAZA TORTILLAS Y FAJITAS APOSITOS POST PARTO PRESERVATIVOS CIGARRILLOS DETERGENTE LAVAVAIILLAS HAMBURGUESAS
COMPLEMENTO VIT-ALIM POLVO PARA PREP HELADO LICORES JUGOS EN POLVO COMPLEMENTOS P/CAFE TOSTADAS CEPILLOS DENTALES PROD P/PROTESIS DENT. CONFITURAS DETERG. P/MAQ. LAVAVAJILLAS HELADOS Y POSTRES
CONDIMENTOS PREMEZCLAS RON JUGOS RTD DULCE DE LECHE YERBAS COLORACION P/EL CABELLO PROTECCION FEMENINA GARRAPINADAS ENCENDEDORES - FOSFOROS HUEVOS
COND. EN CONSERVAS PREPARADOS PARA CARNES SIDRAS Y SABORES DULCES SOLIDOS YOGURES CREMAS CORPORALES PROTECTOR SOLAR GOMA DE MASCAR ESCARBADIENTES - PALILLOS MILANESAS SALUDABLES
CONSERVAS DE CARNE PURE INSTANTANEO VINOS COMUNES EDULCORANTE CREMAS DEPILATORIAS QUITAESMALTE HUEVOS Y FIG.CHOCOLATE ESPONJAS LANAS Y PANOS PANIFICADOS Y REPOSTERIA
CONSERVAS DE FRUTAS QUESO RALLADO VINOS FINOS FORMULAS INFANTILES CREMAS FACIALES Y DESMAQ SHAMPOO PASTILLAS GUANTES PAPAS CONGELADAS
CONSERVAS DE MARISCOS QUESOS DR SDRY BL VINOS FORTIFICADOS GALLETAS DE ARROZ CREMAS PARA PASPADURAS SISTEMAS DE AFEITAR POSTRES INSECTICIDAS PASTAS FRESCAS
CONSERVAS DE TOMATE REBOZADOR Y PAN RALLADO VODKA GALLETITAS DESOD CORP. ESTUCHES TALCOS CORPORALES TURRON JABON EN PAN PIONONOS
CREMA DE LECHE SAL WHISKY GRISINES DESODORANTES CORP. TOALLITAS DESINFECTANTES JABONES Y DETER. P/ROPA PIZZAS CONGELADAS
DERIVADOS HARINA SALSA GOLF LECHE CONDENSADA DESOD. Y POLVOS PEDICOS TOALLITAS HUMEDAS LAVANDINA ROPA PREPIZZAS
DULCES SALSAS DESHIDRATADAS LECHES CHOCOLATADAS ENJUAGUES BUCALES LAVANDINAS SALCHICHAS
ENCURTIDOS SALSAS FRIAS LECHES EN POLVO FIJADORES P/CABELLO LIMPIADORES LIQUIDOS TAPAS TARTA Y EMPANADAS
ESPECIAS SARDINAS LECHES FLUIDAS FRAGANCIAS - PERFUMES LIMPIAHORNOS VEGETALES CONGELADOS
FRUTAS SECAS-DISECADAS SEMILLAS Y GRANOS LECHES SABORIZADA GELES Y ESPUMAS AFEITAR LIMPIAMETALES
GRASA COMESTIBLE SNACKS MANTECAS GELES Y CREMAS INTIMAS LIMPIEZA CALZADO
HARINA DE MAIZ SNACKS DE ARROZ MARGARINAS HIGIENE DEL BEBE LIMPIEZA MUEBLES
HARINAS SOPAS MERMELADAS Y JALEAS HIGIENE FEMENINA PAPEL MANTECA
HIERBAS SUSTITUTO HARINA DE TRIGO MIEL HILOS DENTALES PERFUME PARA ROPA
JUGO DELIMON VEGETALES ENLATADOS PAN DULCE HISOPOS PISOS
KETCHUP VINAGRES - ACETOS PAN EN FETAS Y LACTEADO JABON DETOCADOR QUITAMANCHAS - PRELAVADO
LEGUMBRES POLVOS CHOC. Y FRUTALES MAQUILLAJES ROLLOS DE COCINA
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